Cadémarrefort !

Avec deux millions de touristes

shot », com-
AA , mente le

jeune vigne-
ron d’Ergersheim, Philippe
Brand. Autrement dit, pas le
droit a Perreur. Tout se joue en
un rien de temps, histoire de

capter le chaland pour une dé- -
gustation sur le pouce. Et a ce

rythme-1a, un rien fait la diffé-
rence. Car nous sommes sur
une zone de passage.

« Faut leur faire, un
petit sourire, un

petit bonjour »
ot i D S TR 5

La place d'Austerlitz constitue,
avec la gare, I'une des deux
principales entrées du marché
de Noél. Les bus stationnent
non loin de 1a. Les touristes
débarquent le matin. « Et 13
faut leur faire, un petit souri-
re, un petit bonjour », con-
seille Xavier-Léon Muller de
Marlenheim. Histoire de faire
bonne impression avant leurs

pérégrinations du centre-ville.

Car ils n’achétent pas tout de
suite, afin de ne pas avoir les
bras trop chargés, et préférent
s’arréter a leur retour en fin de
journée. Faut le savoir. La par-
tition du marché de No#l ne
s’improvise pas. Mais les vi-
gnerons de la Couronne d’Or

est du one

qui se relaient dans trois cha-
lets, a force, connaissent la
musique et se mettent au dia-
pason.

«Ici c’est un endroit stratégi-
que », confirme Julien Sch-
mitt, de Bergbieten. Stratégi-
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Steeve et Jungsuk, grands amateurs du vin de Marlenheim. PHOTO DNA - DAVID GEISS

,lemarché de Noél de Strasbourg est
| d’orinstallés place d’Austerlitz. Un positionnement stratégique et déja

que et bénéfique a en croire les
premiers chiffres de ce mois de
décembre : « Je n’ai jamais vu
autant de monde au marché »,
relate Xavier-Léon Muller.
« Samedi, pour I'ouverture, on
a tous fait 300 bouteilles »,

g

affiche Philippe Btand.

Belle perf’quand on sait que la
moyenne quotidienne tourne
autour de la centaine, « Les
mauvais jours les ventes pou-
vant méme chuter a 30 bou-
teilles », explique Xavier-Léon

dja bénéfique.

Muller. Une petite caisse qui se
vérifie plutdt en semaine. Rien
a voir avec le week-end oil « la
recette est multipliée par 4 ou.
5 », reprend Philippe:Brand.
Mais méme les mauvais jours
il faut étre présent car ici, com-

= Ca,

est une véritable aubaine pour nos vignerons de la Couronne

me le rappelle Xavier-Léon
Muller, « on fait de la commu-
nication a long terme, voire a
trés long terme ». Un discours
qui est sensiblement le méme
dans chaque chalet pour en
filigrane, dixit Julien Schmitt,
présenter «la Couronne d’or
comme le vignoble de Stras-
bourg ». Et Xavier-Léon Muller
d’embrayer : « On n’a rien in-
venté, c’est écrit. Je vous rap-
pelle que les rois Mérovingiens
avaient leurs palais autour du
mont Scharrach. »
Méme son de cloche, un peu
plus loin, au stand de dégusta-
tion de vin blanc chaud. C’est
1a qu’officie la Tribu des gour-
mets avec la volonté de con-
currencer un vin haut-Rhinois
touristiquement plus parlant,
et de promouvoir Strasbourg,
et non plus Colmar, comme
capitale du vin d’Alsa-
e. Dans la marmite, « un as-
semblage du vignoble de Stras-
bourg », sourit sans en dire
plus sur sa recette Charles
Brand. Si 3 500 litres ont été
servis I'an passé, le: profes-
sionnel envisage de doubler le
volume cette année.
2013 s’annonce donc comme
un marché de Noél faste pour
nos vignerons qui, du coup,
ont sollicité la mairie de Stras-
bourg pour « ouvrir I'an pro-
chain un chalet supplémentai-
re place de la ‘Gare »; avance
Xavier-Léon Muller. s

D.G.



